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Reklama

‘*informuje o existenci mista nebo vyrobku

s pritahuje pozornost (populdrni osobnosti,
humor, hudba, lakava cena)

**nabada ke koupi nepotrebnych véci nebo
produktu, které bychom si bezne nezamysleli

nepravdivé informace o produktu

“rovliviiuje Zivotni sty -




Zdroje reklamy
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Rizikové skupiny

Déti

Seniori

Nemaji zkusenosti a
kritické mysleni

Utvari si své nazory
Nasleduji vzor rodicu

Chtéji zapadnout mezi
vrstevniky

)
.
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Zazili dobu nedostatku a
zdrazovani

Nemaji dostatek

zkusenosti s triky
obchodniku

Chtéji udeélat radost
svym blizkym= &

Jsou duveérivi “




Vliv reklamy na zivotni styl a zivotni

prostredi
Znedisténi Zivotni styl
Odpadky Reklama

Nakup




KVIZ - Zkugenosti s reklamou

Odpovidejte ve dvojici.

Co mi v zivote chybi a potreboval bych, aby mi
to rodice koupili?

Co bych pral, aby mi rodice koupili? ’\})
Libi se mi néco z reklamy?

Mam uz néco, co jsem vidél v reklame?
Na kolik reklam si dokazu vzpomenout?
Jaka je reklama je podle mého nazoru nelepsi?
Mam uz spatné zkusenosti s reklamou?



Slogan

= snadno zapamatovatelné heslo

AirBank. | banku muzete mit radi.
Skoda. Simply  clever.

Kdyz ji milujes, neni  co resit. Kofola.

| muzi maji ~ Sve dny. Fernet stock.



Jak odolat?

Dodrzovat zdravi zivotni styl — pobyt venku,
sportovni aktivity, omezit TV a internet

Uvedomelost — zvazit potrebnost dane veci,
posoudit jeji kvalitu

Sebevedomi — vazit si sam sebe podle svych
vlastnosti, ne podle mnozstvi véci z reklamy
Rodice — vytvaret u déti vhodné hodnoty, pred
nakupem stanovit pravidla, spolecné vyrabet
hracky aj.
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